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Laboratorios

v Fotografia, alimentos y bebidas,
computo, hospedaje y recepcion,
criminalistica, cocina mexicana e
internacional, realidad virtual, simulador

de quiréfano, anatomia, area de consultorios,

neonatal, ginecoobstetricia, rehabilitacion
fisica y simulador de hospital.

Talleres

vSala de juicios orales, foro de televison,
cabina de radio, Frecuencia UNE,
aulas interactivas, aerografia y serigrafia.

O] Universidad de Ecatepec

Complementarios

vGimnasio, red Wi-fi, canchas de
futbol 7, bolsa de trabajo, seguro
contra accidentes, actividades
culturales y deportivas, cafeteria,
biblioteca, planes de beca, sala
google, convenios con Quick
Learning, clinica de atencion
psicoldgica, biblioteca virtual de
salud, convenios empresariales,
practicas de campo y 10 formas
de titulacion.
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NUEVA OFERTA EDUCATIVA

RENOVACION
PARA UNA
prepavacion

sin limites

" LICENCIATURA EN
MERCADOTECNIA

PLAN DE ESTUDIOS ESCOLARIZADA

¥
iTERMINA TU CARREA EN 3 ANOS!
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Te preparamos para ejecutar inteligencia comercial y de negocios, toma de decisiones, planeacién y

pensamiento estratégico, visién global y gestiéon de la tecnologia en el campo mercadolégico.

Nueua EXPERIENCIA
EDUCATIVA

* Docentes activos profesionalmente.

* Grupos interdisciplinarios.

* Planes de estudio actualizados vy listos para el

mercado laboral.

¢ Modelo Educativo Hibrido U/te presencial+LiveDigitalEducatior

* Hipermodernidad.

¢QUE VAS A APRENDER?

* Planeacién y coordinacién de estrategias

comerciales.

* Investigacién cuantitativa y cualitativa de

mercados.

* Estimacién de ciclos de vida de productos.
* Administracién Estratégica de Ventas.

¢DONDE VAS A TRABAJAR?

* Organizaciones gubernamentales y no

gubernamentales.

* Préctica privada independiente.
* Consultorias de mercadotecnia.

* Agencias de publicidad,

de investigacién de mercados.
* Agencias de promocién de ventas

. Licenciatura en Mercadotecnia.

¢POR QUE ESTUDIAR
EN (/ne?

Formamos profesionistas capaces de
proyectar, programar y proponer la
creacién, reforma, adicién, derogacién
o abrogacién de preceptos juridicos
contenidos en las distintas legislaciones
y sus derivadas.

NUEVO

PLAN DE
estudios

AREA BASICA

Orientada a la identificacion de

los conocimientos fundamentales

y actuales sobre las teorias y
metodologias especificas del campo
de estudio.

AREA DE FORMACION

Dirigida a crear vinculos estratégicos
para la correlacion de conocimientos
propios de la formacion.

AREA DE ESPECIALIZACION
Enfocada a la innovacion e
intervencion prdctica en los procesos
actuales del dmbito laboral.
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— Areasde
a8 88 Conocimiento

«Comunicacion oral y escrita.

Tecnologias de la informacion.

*Emprendimiento y plan de vida
y carrera.

*Marco legal de los negocios.

*Modelos de gestion
empresarial.

+ Adminisiracion de costos y
precios.

*Gestion del falento humano.

*Comportamiento
organizacional.

*Contabilidad financiera.

*Matemdticas para los

negocios.
*Matemadticas financieras.

*Mercadotecnia e innovacion.

*Ventas y canales de
comercializacion.

*Comercio electrénico.

*Investigacion cuantitativa de
mercados.

*Gestion de la mercadotecnia.

* Andlisis cualitativo de mercados.

*Comportamiento del
consumidor.

* Andlisis mulfivariado.

*Distribucion y logistica.

*Mercadotecnia industrial.
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en modelo
Presencial y

*Estructura de la organizacion y
gestion del conocimiento.
«Estadistica descriptiva.
«Estadistica inferencial.
*Globalizacion y contexto
socioeconémico de México.

*Economia de la empresa.

*Presupuestos.

«Finanzas empresariales.

* Andlisis macroeconémico.

*Desarrollo del talento humano.

*Formulacién y evaluacion de
proyectos.

+Gestion de proyectos.

«Comunicacion interactiva.

+Informacion financiera y toma
de decisiones.

*Mercadotecnia de servicios.
*Técnicas de precios y ventas.
*Desarrollo de marcas y
posicionamiento de productos.
+Estrategias de fidelizacion y
mineria de datos.
*Direccion de mercadotécnica.
*Inteligencia comercial.
*Mercadotecnia en internet.
+Simulacion de negocios.
*Relaciones publicas.
*Imagen y opinion publica.
*Mercadotecnia internacional.

Asignaturas

LiveDigitalEducation.
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